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A tantárgy céljai és tárgyalt témái:

A kultúramenedzsment koordinátáinak tisztázása után, arra a területre térünk rá, ami úgy foglalható össze: olyan folyamatok irányítása, amelyek konkrét művészeti és kulturális eredményekhez vezetnek (pl. művészeti projekthez). Első sorban a kiállítások szervezésének lépéseit és metodikáját nézzük át. Min. két alkalommal kulturális intézményekbe, galériákba látogatunk el.

* A menedzsment és a kultúramenedzsment

* Kulturális intézmények és típusok

* Projektprofilok

* Marketing a kultúrában

* Kulturális eredmények, termékek közvetítése
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Érdemjegyek megszerzése:

Kiselőadások megtartása:

a) A felsorolt szakirodalomból kiválasztott tanulmányok alapján beszámoló
b) Egy budapesti kiállítás elemzése kultúramenedzsmenti szempontból

Javaslatokat már a félév első óráján lehet tenni!

