	DESIGNMENEDZSMENT II.
German Kinga
A tantárgy programja: Az elmúlt félévben megismertük a különböző designfajtákat, ebben a félévben a cégek, vállalatok, vállalkozások felől gondolkodva nézzük át azt, hogy mi szükséges a sikeres designmenedzsmenthez, melyek ennek alkotóelemei. A designmenedzsmenten belül a stratégiai és az operatív designmenedzsmenttel foglalkozunk.
A tantárgy célja, hogy a hallgató megismerje a stratégiai és az operatív menedzselés fogalomrendszerét, módszereit, szakterületei és ezt elhelyezze a vállalatok szempontjából is fontos közegekben. 

· A saját pozíció optimális felmérése, elhelyezése, különös tekintettel a termékdesignra, a Corporate Designra és a kommunikációdesignra 

· Az önálló designer - tisztázandó kérdések, mielőtt belépünk a piacra. Identitáskeresés

· Hogyan keltünk designnal figyelmet, hogyan hozunk létre designnal érdeklődést, vágyakat és cselekvést, vagyis forgalmat?
· A jó design 9 ismérve és további döntő faktorok

· Hogyan szervezzük meg a design-managementet?

· Briefing- és Re-Briefing

· Checklist: Termék- és Corporate Design

· A Leitbild/ a „vezérkép” összeállítása
· A piaci jelenlét és a designtermék rentabilitásnak növelése. Technikák, checklista designmenedzsment

· A jó designerek és designmenedzserek munkamódszerei

· Költségkalkulációs modellek

· A projektmenedzsment alapmechanizmusának megismerése. Mi minden része egy projektnek?
· Projektmeghatározás, a megfelelő projektcélok kiválasztása

· Dokumentálni, informálni, kommunikálni
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Félévi elvárások: 

1) egy poszter elkészítése egy választott és megalkotott Leitbilddal/”vezérképpel”. A poszter bemutatása. (50%)

2) írásbeli vizsga  (50%)



