	A művészet és design gazdasági összefüggései: Etikus termelés, etikus fogyasztás
A kurzus helye és időpontja: 
Hallgatói létszám: 



	A tantárgyfelelős oktató neve: 
	Kód: 129-33-04

	A tantárgy előtanulmányi követelménye: Társadalom- és gazdaságtudományi ismeretek
	A tantárgy kreditértéke: 4

	A tantárgy oktatásának formája: előadás/szeminárium
	Heti óraszám: 4

	A számonkérés formája: zárthelyi teszt megírása, félévet lezáró házidolgozat
	A tantárgy típusa: általános elmélet /gyakorlat

	Oktató: Kemény Vagyim
	Kontaktórák száma

	A tantárgy programja:

Tudatos vásárlók, etikus vállalatok – divatos kifejezések, amelyek mögött szanaszét szóródó elképzeléseket találunk. A kurzus során rendet próbálunk vágni  az alapfogalmak tisztázásával, a fogyasztásszociológia és a vállalati etika elméleteibe való bepillantással, valamint gyakorlati példák elemzésével. 


	A kurzus során tárgyalt főbb témakörök:

1. Bevezető: Gazdaság, társadalom és etika - alapfogalmak (dátum)

2. Beágyazott gazdaság (dátum)
3. A fogyasztás társadalmi háttere (dátum)
4. Fogyasztók kontra vállalatok (dátum)

5. Vásárlói döntések – Az Anti-Beatles tétel (dátum)

6. A tudatos vásárlás elmélete (dátum)

7. A tudatos vásárlás gyakorlata (dátum)

8. Vállalati felelősség: az alapprobléma (dátum)

9. Érintetti megközelítés  (dátum)

10. Multinacionális vállaltok felelőssége (dátum)

11. Felelős marketing: fából vaskarika? (dátum)

12. Alternatív vállalkozások (dátum)

13. Összefoglaló (dátum)

	Követelmények:

1. Az órákon való részvétel kötelező: maximum kettő igazolt hiányzás engedélyezett.

2. Az osztályzat alapja: (teszt 40%, házidolgozat 60%).

3. Számonkérés típusa: (zárthelyi teszt, házidolgozat).
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