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Szinopszis

Vizualis Kommunikécid tervez6-miivészként a Formatervezd
tanszéken - mint oktatd - kakukktojasként éreztem magam.
Tortént ez 2000 tajékan. Azota sokat valtozott bennem ez a
viszony. Egy régi aforizma javasolja, hogy: a hibabol (hatrany-
bol) erényt kell (Iehet) kovacsolni. Ez engem arra sarkalt, hogy
igy lassak (igy tegyek). Szintetizalo, integral6é hajlammal rendel-
kezd embernek gondolom magam, eredményeim is ezt mutatjak.

Evekig, reklam- és marketingkommunikaciés iigynokségeknél
dolgozva, a polémia és a benne szerepld résztvevok (tarsadalom,
gazdasag, piac, marketing, kommunikacid, design) sokszor egy-
mast kiolto attitlidje, egy globalis problémat kezdett kirajzolni.

Doktori programom ¢l6bb a reklam- és a marketingkommuni-

crcr

zott. Egyre mélyebbre asva, a marketing szakirodalom széleskorti



feldolgozasa soran, intellektualis falakba iitkoztem. Olyan dog-
makra talaltam, amelyek alkalmatlanok a korszerti vilag megfo-
galmazasara. A modell egyoldalu és csak a fogyasztoi tarsada-
lom informécidhianyos égisze alatt tudott miikodni, ami jelenleg
szakmailag is tilhaladottd valt, nem beszélve erkdlcsi hatterérol.

Az internet globalis penetracioja ¢és a tudasmegosztok révén, a
marketing eszkoztelené valt. Irodalma és technikaja ugyan pro-
bal 1épést tartani a fejlodéssel, de kristalytisztan latszik, hogy

a marketing, kialakuldsakor alapvetéen nem szamolt a tajéko-
zottsdggal és az emberi 1ét legfontosabb, kddolt normaival.
Nem szamolt az alkotoi / tervezdi képességiinkkel, amely fajunk
1étezése ota determindlja a Tulélés — Fennmaradas — Fejlodés
(TFF) harmasat.

Ez vezetett oda, hogy a marketinggel parhuzamosan, a design
identitasaval kezdjek el foglalkozni. Létjogosultsagaval. Kiilon-
b6z6 torténelmi sikokban vizsgaltam mindkét jelenséget, majd
tovabblépve fantaziam segitségével kiprobaltam egy majdnem
fikcios kornyezetben is, amely minden hatart lebontott: egyre
feljebbrdl, a végtelen axidmajat figyelembe véve szemléltem

a kérdést.

Az univerzum (metaverzum) keletkezése, 1étezése és a marketing (?).
Az univerzum (metaverzum) keletkezése, |étezése és a tervezés (?).
Az univerzum (metaverzum) keletkezése, |étezése és az alkotas (?).

Lathatéan a valasz majdhogynem banalis...

Visszatérve az emberi 1éptékhez, kutatdsaim sordn eljutottam
oda is, hogy az alland¢ és a valtozo tengelyén értelmezzem az
el6bb emlitett polaritast. Szubjektiv énem - természetesen kuta-
tasaim révén - arra a megallapitasra jutott, hogy a marketing je-
lensége nem allando és nem is valtoz6 manifesztacio.



A marketing egy mulandé jelenség. A marketing regnélasa csu-
pan egy jelenlegi gazdasagi strukturaval magyarazhato és szigo-
rian a pénz létezéséhez, valamint a kiilonb6z6 modokon torténd
megszerezhetdéségéhez kothetd, amelynek tartalmi hattere kiza-
rolag a mennyiségben, a halmozasban fogalmazodik meg.

gy nem maradt mas valasztasom, a design globélis ontudatra
¢bredését probaltam technikai szempontbdl is értelmezhetdvé
tenni. Az értelmezést, értést, megértést, majd a megmagyarazast
filozofiai szempontbdl, a keletkezés-, a 1étezés-elmélet sikjara
terelve, az idea és az informaciod parhuzamba helyezésével
egyértelmisitettem.

Idea = Design (Tervezés/Alkotas), Informacié = Kommunikacio.

Eljutottam oda, hogy a design ¢s a kommunikacioé hazasitasaval,
egy alternativ, az allandot és a valtozot figyelembe vevo tarsa-
dalmi TFF katalizatorra bukkanjak, amit designkommunikacionak
neveztem. Ehhez jott a definicio, amely - a MSZH altal elismert
védjegyként - igy hangzik:

DESIGNKOMMUNIKACIO = FEJLESZTESBE INTEGRALT KOMMUNIKACIO.

A designkommunikaciot, mint fogalmat néhany éve hasznaljuk

a Moholy- Nagy Miivészeti Egyetemen kiilonb6z6 tartalmi 6ssze-
fliggésekben. ,,Mindenki” tudja, hogy ez elsdsorban a Forma-
tervezod tanszékhez kotédik, azon beliil pedig hozzam. Ma mar

a szakma sokféle kontosbe bujtatja és hasznalja kedve szerint.
Nemrég példaul a soproni egyetem tantargyi listajan lattam, szak-
grafika megjeloléssel... Nos, a designkommunikacionak eredeti
értelmezésben nincs tal sok koze a szakgrafikdhoz, hanem a ko-
vetkezot jelenti: designkommunikacio = fejlesztésbe integralt
kommunikacio6. Ez egy szemlélet, amely a designt és a jelenlegi



¢letliinket meghatarozo gazdasagot, valamint a stratégiai kommu-
nikaciot probalja 6sszekotni a hozza il16 statusszal egyiitt. Tavaly
ugy dontottem, némi lelkiismeret furdalas mellett - latva a nyilt
forraskodok, a tomeges egylittmiikodés, és a tudas demokratiza-
lodasanak korat -, hogy levédettem a szo0sszetételt, ugy ahogyan
azt én gondolom. Talén eljon az id6, amikor senki nem fog semmit
levédeni, hanem minden tudomanyos, kutatasi, stb., eredményt
megoszthatunk mindenkivel, a k6zos tudés szellemében...

Eppen ezért jelezni szeretném, hogy a védjegy nem azért sziile-
tett, hogy ezzel visszaéljek, vagy esetleg kiillonbozo koveteléseim
legyenek - vonatkozik ez a Co&Co minden tagjara -, hanem csu-
pan azért, hogy felhivjam a figyelmet az eredeti jelentésre, amit
természetesen ezen tul (is) barki hasznalhat - legyen az kozintéz-
mény, vallalkozés, vagy maganszemély -, értelemszeriien az elvar-
hato fair play jegyében.

Jelenlegi munkahelyeimen, a Co&Co-ban, valamint a Moholy-
Nagy Mivészeti Egyetem, a designkommunikacio szemléletet

és stratégiat, alkalmazom €s oktatom. Szdmos hazai és nemzetkozi,
szakmai siker igazolja miikoddképességét, tervezdként és oktatod-
ként egyarant.

A doktori iskola felvételi vizsgajan a kovetkez6 igéretet tettem, amely alapjan felvételt nyertem:

a lehetséges eredmények: az optimalis helyzet az, ha létre tud jonni az tgyndk-
ség, megszuletik az Uj kommunikacié, és megjelenik a kdnyvem. Ezek utan négy
elfogadhatoé variaciét tudok elképzelni,

1. ugynokség, uj kommunikacio, konyv
2. Uj kommunikacié, kényv
3. tgynokség, konyv
4. konyv

Az elsé, a legkomplexebb vallalas teljesult.

tgynokség / alkotoi kozosség = Co&Co, (DFF Team, Stage, MOME Line), Uj kom-
munikacié / stratégia = Designkommunikacio, konyv = DISCO



Most néhany mondatban kitérek kdnyvem rovid leirasara:

A kdnyv - melynek cime DISCO - elsdsorban a tervezd, az alkotd
ember lehetdségeit és feleldsségét emeli ki.

A tervezés, az alkotas elméleti kdzegét értelmezi és értékeli.
Tudas alapti tarsadalomroél, pontosabban tudas alapt gazdasagrol,
annak aktualizalasa, illetve a design stratégiai helyzetérol, design-
kommunikaciordl, a tervez6i szemléletrdl és annak integraciojarol
a ,,jovo” tarsadalmaba (tarsadalmaiba), valamint annak piaci po-
tencialjarol egy 1j, alternativ gazdasagi modellben szemléltetve
¢s szubjektiv elemekkel (is) kiegészitve.

Ezen feliil az emberi faj kommunikacios lehetdségeit is boncol-
gatja. A babeli zlirzavart... Betiik, szavak, gondolatok, értelmezések
¢s értékelések, lizenet... Az emberi kozlésformak valtozatossagat
¢s egyben hianyossagat mutatja be. A konyv egy szakmese.

Civilizacionkat egy képtelen helyzetben mutatja be, pénziigyi
anomaliakrol, a pénz korszertitlenségérdl, a megfoghatatlanbol
egyesek szamara hirtelen 6romteli valossagga vald, mig masoknak,
fajdalmas, mindent felemészt6 jelenné valo virtualis fizetdesz-
kozrél. Marketingrdl és marketingmentességrol, designrol és tu-
datos fogyaszto viszonyarol, bloffrol és igazi problémakrol, t6-
meges egyiittmikodésrol, gerjesztett, divatosnak titulalt, de va-
l6jaban talan mivi foglalkozasokrol, ember- f6ld-univerzum, stb.,
viszonyarol beszél - remélhetdleg emészthetd, humoros, ironikus,
de néhol talan sértd, provokativ, profan felhanggal.

Ps.

A Doktori Tandcs elé terjesztett doktori eljaras lefolytatasa iranti
kérelem tartalmazza vallalasom végeredményét: a DISCO cimii



konyvemet is. Késziilt a MOME doktori iskolaja képzési keretei
kozott, Kopek Gabor egyetemi tandr témavezetésével. Megjelent
a Co&Co gondozasaban, 750 példanyban. Nem keriilt kereske-
delmi forgalomba (a bevezetdjeben kitérek ra, hogy miért nem).

Mar az alkotoi/tervezdi folyamat elején jeleztem, hogy szandé-
kom szerint szeretném, hogy a kényv egyiittesen teljesitse a mes-
termii és az értekezés fogalomkorét. Temavezetom Kopek Gabor
rektor ur, ebben tamogatott. Nyilvanvalo, a déntés, a Doktori
tandcs hatdaskorébe tartozik.

Ehhez kérem tamogatasukat. Koszonom.

Minden jog MegoO Sztva. Jelen konyvet, vagy annak részleteit
eng ed éIyez ett szabadon reprodukalni, adatrendszerben

tarolni, barmely formaban vagy eszkdzzel — elektronikus, fényképészeti

uton vagy mas modon — a kiado engedélye nélkil kszstni.

o D1SCO



D } S CO —féle GAZDASAGI ES TARSADALMI ALAPMODELL:

TEZISEK:

0  Designkommunikécio = fejlesztésbe (fejlédésbe) integralt kommunikacio.

az internetet elfogadni olyan infrastruktiraként, amely a Tlélés-Fennmaradas-

1 Fejlédés érdekében a legtobbet teheti, azaz megteremti az esélyegyenldséget
¢és lehetOvé teszi a - soha eddig nem tapasztalt - tudas és technologiak
demokratizalodasat.

az egész emberi fajban megtalalni a kzos nevezo6t, a minimum- és maximum-

2 szabalyokat (megoldasokat), és atmenetileg elfogadni a kozos pénzt.
minden 1étezd nyelvet - beleértve a jelnyelvet is - hivatalossa tenni, és az
3 optimalis fordité technologiat miel6bb kifejleszteni a planetaris 6sszefogas

jegyében. A kdzos nevez6t és a minimum maximumszabalyokat megfogalmazva,
kifejleszteni a TFF Wiki kornyezetet.

a TFF (azaz a Tulélés/Fennmaradas/Fejlodésrol gondoskodd) szoftvert/projektet/
kornyezetet bevezetni a kdztudatba, és mieldbb alternativ kiegészitd gazdasagi
4 modellként iizemeltetni, kezdetben gyerekek és idések szamara, akiknek jol

jOhet egy értékfenntarto €s értékteremtd tarsadalmi jelenlét (egyelsre ,llami”
tamogatas mellett).

a tomeges egylittmiikddést, a Wikipédiat és a Wikindmiat alapértelmezett
szemléletként tAmogatni €s hasznalni, minden szinten (egyelére ,allami” timogatasok mellett).

a TFF programot bevezetni az oktatasi intézményekben, altalanostol a legma-
6  gasabb szintig + a teljes tarsadalom szamara elérhetvé tenni, mint példaul
jelenleg a Wlklpedla (egyelére ,,allami” timogatasok mellett).

nyitotta és elszamoltathatdva tenni a tarsadalmat, irany és iranyultsag nélkiil,
azaz mindenki szamara elérhet6vé tenni az informaciot.

a pénz megszerezhetdségét a TFF, valamint az elszamoltathatosag és nyitottsag
halmazaban Gjraértelmezni. A TFF pontosan tudja, hogy lokalis és planetaris

8  szinten minek milyen értéke van, és ez alapjan az emberek tarsadalmi részvétele
folyamatosan értékelve lesz: kreditben, pontban, szmajliban, stb. amik akar
anyagi javakra is fordithatok.
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a kozvetlen demokraciara vald felkésziilés (talan paradoxonnak tiinhet, de
egyeldre allami kommunikéacid révén, hiszen elvégre az allam, a demokracidban,
egy kis jo szandékkal - ma is - a k6zosséggel egyenld).

ezeket koveti 6t éven beliil a kdzvetlen demokracia elsé éve. A felvetések,

a lokalis és globalis problémak a TFF segitségével €s a kiilonb6z6 nyilt forras-
kodu feliileteken, valamint a k6zosségi forumok révén keriilnek megvitatasra,
majd dontésre. Amennyiben ma egy torvény kidolgozasa 1 ¢v, ugy a kozvetlen
demokraciaban ez nem lehet tobb 1 honapnal. A térvény nem allandd, hanem
folyamatosan valtozik, a tarsadalom moralis fejlddésével aranyosan, valamint
a TFF révén. A térvény nem tiltas, szabaly, hanem megoldas!

megszinnek azok a munkahelyek, amelyeket az infrastruktara helyettesiteni
tud, 1étrejonnek a szabad és 6nallo, 0 tipust munkahelyek. A TFF segitségével,
az egyittmiikodok szamat folyamatosan latni lehet, és a felvetett probléma fon-
tossagat mérlegelni, illetve értékelni, természetesen a lokalis és planetaris
érdekek figyelembe vételével.

a pénz jelenlegi form4ja, intézményei és tartalmi hattere teljesen megsziinik.
Onallo entitdsként tobbé nem létezik. A pénz utédja a tarsadalmi értékitélet lesz -
nevezziik most T.E.R.-nek, amit barki barhol, barmikor materializalhat,

a majdani kivanalmaknak megfeleléen.

megsziinnek a F6ldon a territorialis hatarok, hogy tisztan, haboruk és a multra
hivatkozé revizionista eszmék nélkiil, minden nemzet kultiraja és nyelve nyu-
godtan fejlddhessen és 1étezhessen a Planetaris egészen beliil: a Bolygo lesz a
hazatok, a kertetek, amelyet ennek megfelelden 6vni €s gondozni fogtok.

ezen felil pedig mindenki ugyantgy élhet, mint eddig, csak szabadon és
nyitottan, ugyanugy szerethet és kivanhat meg egy masik embert, ugyanugy fog
vigyazni gyermekeire és zenét hallgatni, ugyantugy fog kirandulni és bringdzni,
focizni, enni, aludni, ugyantgy fog gorog filozéfusokat és kortars irokat olvasni
barmilyen nyelven, és barmilyen kulturalis kotédéssel, ugyanugy gyakorolhatja
vallasat természetesen kulturalis, filozofiai és lelki megkdzelitésben - a mostani
hatalmi és materializalt ideologia helyett -, csak mindezt méltosaggal, esély-
egyenldségben és 1étbiztonsagban, hiszen szabadon valasztott munkaja, a TFF
kornyezet révén, €lete végéig szol, mert hivatdsa, munkahelye, az élete, nem
mas, mint a Fold nevii bolygo.

mindig mennem kellett / vittelek magammal / ha akartad ha nem / igéretek szarnyan / harcba a holnappal /
kifehérilt szikla / és mar nem dobog / neked szant melegét / szél es homok issza / itt beliil / de mig utazok: vagyok /
mindig mennem kellett / és sosem lesz masképp / elszallt a félelem / indulni kell még ha / sosem érkezem is / meg /

fény leszek és arnyék





