	Marketing Alapismeretek 


	A tantárgyfelelős oktató neve: Schmidt Andrea
	Kód: 586-221-18

	A tantárgy tantervi helye: 
	A tantárgy kreditértéke: 

	A tantárgy előtanulmányi követelménye: 
	Kontaktórák száma: 30

	A tantárgy oktatásának formája: szeminárium
	Heti óraszám: 2 (1x2)

	A számonkérés módja: gyakorlati jegy (szemináriumi dolgozat, beszámolók)
	A tantárgy típusa: gyakorlati tárgy

	Oktatók: Schmidt Andrea

	A tantárgy programja:

A tantárgy oktatásának alapvető célja, hogy a hallgatóknak mélyebb és rendezett ismereteket közvetítsen a piacról, annak működéséről és a vállalatok piaci műveleteiről. A piac mikro- és gazdasági összefüggéseinek, a marketing környezetének bemutatását a versenyfeltételek bekapcsolásával és megvitatásával vizsgálja. A tantárgy célja vállalatok piaci műveleteinek megismerése. A tárgy a marketing alapfogalmait - piac, fogyasztói és szervezeti vásárlói magatartás - elemzi. Kitér továbbá a marketing eszközök vállalati marketingen belül betöltött szerepére. Részletesen foglalkozik a marketing rendszer alapjaival (piackutatás, szervezet, stratégia).
A vizsgált kérdéseket részben előadás, részben egy-egy probléma közös elemzése révén ismerik meg a hallgatók. A problémák közös elemzéséhez a tárgy oktatója irodalmi, szakirodalmi forrásokat bocsát a hallgatók rendelkezésére. A félév lezárásának része egy hallgató által készített/választott „termék” marketing tervének elkészítése és prezentációja. 



	A kurzus során tárgyalt főbb témakörök:

1. Marketing szerepe az üzleti életben és a társadalomban
2. Piac és verseny
3. Fogyasztói magatartás
4. Termék és márka, termékpolitika
5. Az ár szerepe a gazdasági döntésekben
6. Árképzési módszerek és árpolitika

7. Az értékesítési rendszer és szereplői

8. Személyes eladás

9. A reklám alapjai

10. A reklámtervezés és hatékonyság

11. Marketingkutatás

12. Marketingstratégia

	Szakirodalom:

Bauer András - Berács József: Marketing, AULA, 2006
Szalcer Péter: A designorientált gondolkodás lehetőségei a marketing világában, Marketing & menedzsment, 1219-0349. 2008. 42. évf. 1. szám p. 30-42
Berács József, Horváth Dóra, Sajtos László: Marketingorientáció és termékdizájn a vállalati gyakorlatban, Marketing & menedzsment, 1219-0349. 2003. 37. évf. 1. szám
A szakirodalom része az órák alatt folyamatosan átadott irodalom is.




