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	A tantárgyfelelős oktató neve: Schmidt Andrea
	Kód: 129-33-04

	A tantárgy tantervi helye: differenciált szakmai ismeretek
	A tantárgy kreditértéke: 4

	A tantárgy előtanulmányi követelménye: Társadalom- és gazdaságtudományi alapismeretek (129-201-04)
	Kontaktórák száma: 

	A tantárgy oktatásának formája: szeminárium
	Heti óraszám: 4 (1x4)

	A számonkérés módja: gyakorlati jegy (szemináriumi dolgozat, beszámolók)
	A tantárgy típusa: gyakorlati tárgy

	Oktatók: Schmidt Andrea

	A tantárgy programja:

A tantárgy célja, hogy a hallgatók megismerjék az üzleti terv készítésének elméletét és gyakorlatát hazai és nemzetközi példákon keresztül. A hallgatók képet kapnak saját szakmájuk helyzetéről és a szakmájuk jövőjét meghatározó átfogó társadalmi-gazdasági folyamatokról. A tantárgy keretében megismerik az üzleti terv készítésének lépéseit és fontosabb részterületeit. Gyakorlati ismereteket szereznek a arra vonatkozóan, hogy az egyetem elvégzése után/alatt munkájuk során be tudjanak kapcsolódni a gazdasági folyamatokba, akár alkalmazottként, akár önálló vállalkozóként.
A vizsgált kérdéseket részben előadás, részben egy-egy probléma közös elemzése révén ismerik meg a hallgatók. A problémák közös elemzéséhez a tárgy oktatója irodalmi, szakirodalmi forrásokat bocsát a hallgatók rendelkezésére. Az üzleti terv készítésének gyakorlatát esettanulmányok, meghívott előadók, és önálló kutatómunka segítségével ismerik meg a hallgatók. A félév lezárásának része egy hallgató által készített/választott „termék” üzleti tervének elkészítése és prezentációja. 



	A kurzus során tárgyalt főbb témakörök:

1. Elméleti alapvetések (közgazdaságtan alapfogalmak, vállalkozások piaci viselkedése)
2. Vállalkozások gazdasági és jogi környezete
3. A vállalati stratégia főbb elemei

4. Üzleti terv célja, funkciói

5. Az üzleti terv lényeges részei, fő tartalmi elemei

6. Vállalkozások marketingje: a marketingtervezés folyamata, marketingterv

7. A vállalkozások pénzügyi kalkulációi, a pénzügyi terv

8. A pénzügyi megvalósíthatóság bemutatása

9. A működtetés pénzügyi eredménye

10. A vállalkozásba történő befektetés megítélése
11. Üzleti tervek prezentációja
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A szakirodalom része az órák alatt folyamatosan átadott irodalom is.



