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A VIZUÁLIS KULTÚRA GAZDASÁGI VONATKOZÁSAI

TEMATIKA

1. A kulturális tevékenységek típusai és speciális menedzselési formái:

· közgyűjteményi tevékenységek és intézményrendszere (levéltár, múzeum, kiállítóhelyek),

· közművelődési tevékenységek és intézményrendszere (művelődési ház típusú szervezetek, közösségi intézmények),

· művészeti tevékenységek és intézményrendszere (színházak, zenekarok, amatőr művészeti csoportok, stb)

· közösségfejlesztési tevékenység és intézményrendszere

2. A tevékenységhez, a működtetéshez szükséges 
tudás  -  képesség -  készség szükséglet:

Szakmai tudás -   Jogi tudás -  Pénzügyi tudás -   Nemzetközi viszonyok ismerete

Szervezeti tudás -  Piacismeret -   Piackutatási- és marketingismeret

Kapcsolatteremtő képesség -  Tárgyalási képesség  -   Szervező és irányító képesség,

Információgyűjtési és feldolgozási tudás és képesség  -  Elemző képesség

Problémamegoldó képesség  -   Tervező képesség   

Döntési képesség  -   Koordináló képesség

3. Mi a különleges a kultúra területén? – Olyan mint egy szolgáltatás: egyszeri, megismételhetetlen, emberekre vonatkozik: a „termék” maga és a szolgáltató is.

4. Kultúra és pénzviszonyok: elemezhető-e pénzügyi mutatókkal a kulturális teljesítmény: mikor, milyen esetekben?

5. A kulturális piac sajátosságai – a piac értelmezése, az áru sajátosságai, kereslet és kínálat jelentése, vevők, fogyasztók, a piac többi szereplője, erőforrások, munkaerő, piac befolyásolása, horizontális és vertikális viszonyok, a nemzetközi piac,stb...

6. Szervezeti feltételek a kultúra területén, a kulturális szervezetek sajátosságai

7. Gyakorlati kérdések: csapdahelyzetek a kulturális szervezetekben

8. Néhány  alapfogalom értelmezése és adaptálása a kultúra területén:

· kulturális szükségletek, igények és kereslet,

· a kulturális termékek és szolgáltatások,

· hasznosság, érték és elégedettség  - milyen kulturális haszna van egy könyvnek, és hogyan értelmezhető a haszon, érték: kulturális érték, piaci érték, kereslet és kielégítése: s máris a tömegkultúra – magas kultúra vitakörébe estünk bele!

· csere, ügyletek és kapcsolatok,

· piacok,

· marketing és piaci szereplők,

9. Stratégiai tervezés kulturális szervezetben:

· Üzletágak értelmezése a kulturális szervezetekben: üzletági portfolió készíthető-e egy múzeumban, s hogyan? Jobban fog-e működni a múzeum ettől?

· Külső környezet értelmezése és elemzése,

· Belső környezet elemzése,

10. „Eladhatóság” értelmezése különböző kulturális területen :

11. A  környezet elemzése:

1. Mikrokörnyezet: - a szervezet önmaga – a szállítók (képzőművészek, táncosok, énekesek, írók és költők) – a piaci közvetítők – a versenytársak – a közvélemény

2. Makrokörnyezet: - demográfiai – gazdasági – technológiai – társadalmi – politikai – jogi – kulturális

12. A fogyasztói piac és a vásárlói magatartás elemzése:

13. Versenyelemzés: a konkurencia értelmezése:

14. Piaci becslés és előrejelzés:

15. „Márkák” a kulturális piacon: 
16. A kultúra-közvetítés mint szolgáltatás:

· a szolgáltatások sajátosságainak értelmezése: megfoghatatlanság, elválaszthatatlanság, ingadozás, romlékonyság

17. Eladás vagy kultúraközvetítés?
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