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	Design menedzsment-elméleti alapok


	előadás

	German Kinga

	Moholy-Nagy Művészeti Egyetem

Elméleti Intézet

	2009. tavaszi félév, csütörtök 13.40–15.00, A 217 terem

	

	Kód: 587-311-08

	A kurzus kreditértéke: 2

	Heti óraszám: 2/ Összesen 30 kontaktóra

	Előtanulmányi követelmény: nincsen

	A számonkérés formája: kollokvium

	E-mail: german.kinga@gmail.com


Csoportlétszám: minimum 8, maximum 20 fő

Az előadás célja, hogy a hallgatók megismerjék a hazai és európai (ipari)forma tervezés közelmúltját és főképpen jelenét, valamint az, hogy alkalmazható tudástartalmakat sajátítsanak el. Ezen túlmenően megvizsgáljuk a kultúramenedzsment és ezen belül a designmenedzsment összefüggéseit, majd európai perspektívájú, gyakorlatorientált, felhasználható stratégiákról beszélgetünk. 

A kurzus során tárgyalt főbb témakörök

Mi az a design? 

Corporate Identity, Corporate Design, Corporate Culture, Corporate film
A design új témái

A termékek „át- érzelmesítése”

Hogyan hívjuk fel a figyelmet a designra? 

Hogyan generáljunk designnal elvárásokat? 

Hogyan lehet designnal pénzt keresni? 

Hogyan ismerem fel a „jó” designt? 

Hogyan találom meg a csak rám jellemző profilt a szolgáltatók, cégek nagy piacán? 

Dialógus vevőkkel, fogyasztókkal- designkommunikáció

Pályázatok, designdíjak Magyarországon és külföldön 
A kurzus teljesítésének feltételei
A félévi aláírás feltétele az órákon való részvétel, a dokumentált jelenlét. A félévi osztályzat egy zárthelyi (50 %) és a félév utolsó előtti óráján leadott dolgozat (50 %) jegyeiből áll össze. A zárthelyi pótlására a félév végén egyszer nyílik alkalom, amennyiben a hallgató a zárthelyit ekkor sem írja meg, az 50% levonásával számít bele a végleges osztályzatba.

A félévi jegy (kollokvium) kiszámításának módja

	A félévi jegy komponensei:
	
	
	Értékelés:

	· 1. zárthelyi
	50 %
	
	91–100 %:
	jeles

	
	
	
	76–90 %:
	jó

	· félévi dolgozat
	50 %
	
	61–75 %:
	közepes

	
	
	
	51–60 %:
	elégséges

	
	
	
	0–50 %:
	elégtelen


A félév tervezett programja

	Dátum
	Kötelező szakirodalom, feladatok, határidők

	8. óra
	 Zárthelyi

	folyamatosan
	A vállalt dolgozat prezentációja (mindenki egy alkalommal)

	utolsó előtti óra
	zárthelyi pótlása, félévi dolgozat leadása

	utolsó óra
	félévi dolgozatok értékelése


Szakirodalom

Kötelező irodalom:

Hegedűs József: A hazai design szervezésének 25 éves története (1975-2000). Budapest 2002
Szentpéteri Márton: Design és kultúra. Budapest 2008 december. (Letölthető lesz a www.epiteszforum.hu oldalról!)
Ajánlott olvasmányok:

Ulrich Kern, Petra Kern: Designmanagement. Die Kompetenz der Kreativen. Hildesheim, Zürich, New York 2005

Gernot Brauer: Erfolgsfaktor Design-Management. Ein Leitfaden für Unternehmer und Designer. Basel, Boston, Berlin 2007
Jon Steel: Igazság, hazugság, reklám. Budapest 1998

Kevin Roberts: Lovemarks - Jövő a márkák után. Budapest 2004.
A hallgatók a következő témakörökből vállalhatnak előadásokat, dolgozatokat:

1) Hazai és a külföldi designportálok kiértékelése

2) Ismert designerek munkásságának bemutatása

3) Designnal kapcsolatos tanulmányok fordítása német nyelvről magyar nyelvre, tanulmányok összefoglalása.
