Médiaszociológia
	Oktató: Antalóczy Tímea, PhD  
	Kód:  

	Helye és időpontja: MOME, A/212, kedd 15.10-18.00
	A tantárgy kreditértéke: 4

	A számonkérés formája: kollokvium (dolgozat)
	Kontaktórák száma: 60

	A tantárgy oktatásának formája: szeminárium
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	Előtanulmányi követelmény: Társadalomtudományi ism.
	A tantárgy típusa: elméleti tárgy

	E-mail: timea.antaloczy@gmail.com Tel. +3620-9730-002
	Fogadóóra: szerda 14.00-15.00


A tantárgy programja:

A tantárgy keretein belül a médiaszociológia elméleteit és vizsgálati módszereit tárgyaljuk. A hallgatók korábbi szociológiai tanulmányaira építve a kurzus a média társadalomban betöltött szerepét, funkcióját tárja fel az adott társadalmi, gazdasági és kulturális viszonyok vizsgálata közben. Minden egyes témakör feldolgozásához konkrét médiajelenségek adnak inspirációt a hallgatók számára. 
A kurzus során tárgyalt főbb témakörök:
1. Bevezető

2. Médiatörténet

3. A média fogalomrendszere
4. Médiahatás
5. A média és közönsége
6. Médiafogyasztó csoportok értékpreferenciái

7. Médiaműfajok 
8. A média bulvárosodása
9. Média – Hatalom – Politika - Reprezentáció
10. Média és erőszak
11. Médiaszabályozás
12. Új médiumok
Tantárgyi követelmény:

A félévi aláírás feltétele az órák látogatása, a katalógusokkal dokumentált jelenlét (ld. TVSZ). A félévi osztályzat a félév során kötelezően választható téma feldolgozásának, prezentálásának, egy szakirodalmi anyag referálásának és a félév végi szóbeli vagy írásbeli vizsga jegyeiből áll össze. Az órai aktivitás szükségszerű, a témáról folyó diskurzus kialakulását segíti 1-1 kötelező irodalom tanórára való elolvasása, illetve az aktuális témát feldolgozó hallgatók prezentációja. A választott témával kapcsolatban kijelölt, ajánlott ill. gyűjtött irodalmak feldolgozása, a szemináriumi dolgozat (15 000 - 20 000 karakter) megírása, előadása, illusztrálása, leadása (nyomtatott és elektronikus formában). Az ütemezést az első óra keretében beszéljük meg.
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